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   Part des ventes alimentaires

Source : INSEE - Les comptes du commerce

120 m2

SPECIALISÉS

selon la taille et la part des ventes en produits alimentaires

Surfaces 
des magasins

MAGASINS

HYPERMARCHÉS

GRANDS 

MAGASINS

NON

ALIMENTATION GÉNÉRALE

maxidiscomptes

SUPERMACHÉS
MAGASINS

POPULAIRES

SUPÉRETTES

AUTRES

NON

I.TYPOLOGIE DE LA NOMENCLATURE DES MAGASINS
NON SPECIALISÉS

ALIMENTAIRES
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